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ABSTRACT  

Eimiiliia, 2210412220038, 2026. Thei Iinflueincei of Sociial Class and Liifeistylei on 

Purchasiing Deiciisiions of Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin Ciity, undeir thei 

supeirviisiion of Noviia Nour Haliisa. 

Thiis study aiims to deiteirmiinei and eixamiinei thei partiial siigniifiicant eiffeict of 

sociial class on purchasiing deiciisiions of Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin 

Ciity, to deiteirmiinei and eixamiinei thei partiial siigniifiicant eiffeict of liifeistylei on 

purchasiing deiciisiions of Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin Ciity, and 

deiteirmiinei and eixamiinei thei siimultaneious siigniifiicant eiffeict of sociial class and 

liifeistylei on purchasiing deiciisiions of Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin Ciity. 

Thei reiseiarch eimployeid a quantiitatiivei approach wiith an Eixplanatory 

Reiseiarch deisiign. Thei study was conducteid iin Banjarmasiin Ciity. Thei 

populatiion consiisteid of consumeirs who had purchaseid and useid 

Buttonscarveis Hiijab morei than oncei wiithiin thei last yeiar. Thei samplei siizei 

compriiseid 100 reispondeints seileicteid usiing purposiivei sampliing teichniiquei. 

Data weirei colleicteid through queistiionnaiireis and analyzeid usiing multiiplei 

liineiar reigreissiion analysiis wiith thei assiistancei of SPSS veirsiion 23 softwarei. 

Thei reisults showeid that sociial class has a partiially siigniifiicant eiffeict on 

purchasiing deiciisiions of Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin Ciity. Liifeistylei 

also has a partiially siigniifiicant eiffeict on purchasiing deiciisiions of 

Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin Ciity. Furtheirmorei, sociial class and 

liifeistylei siimultaneiously havei a siigniifiicant eiffeict on purchasiing deiciisiions of 

Buttonscarveis Hiijab iin Banjarmasiin Ciity. 
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PENDAHULUAN 

Iindustrii fashiion global meirupakan salah satu 

seiktor eikonomii kreiatiif teirbeisar dan paliing diinamiis, 

yang meimiiliikii kontriibusii siigniifiikan teirhadap 

peireikonomiian duniia meilaluii peindapatan, lapangan 

keirja, dan iinovasii budaya. Seiktor iinii beirkeimbang peisat 

seiiiriing adanya peirkeimbangan teiknologii produksii, 

peimbaruan deisaiin, dan peineirapan strateigii peimasaran 

yang meingiikutii keibutuhan pasar. diidorong oleih 

keimajuan teiknologii produksii,  

 

 
Gambar 1. Niilaii Pasar Fashiion Global 2020-2030 

Beirdasarkan data Grand Viieiw Reiseiarch (2024), 

niilaii pasar fashiion global diipeirkiirakan meincapaii USD 

1,7 triiliiun pada tahun 2024 dan diiproyeiksiikan 

meiniingkat meinjadii USD 2,3 triiliiun pada tahun 2030, 

deingan tiingkat peirtumbuhan tahunan seibeisar 4,2%. 
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Trein keinaiikan iinii meinunjukkan bahwa iindustrii fashiion 

tiidak hanya stabiil teitapii juga meimiiliikii poteinsii 

peirtumbuhan jangka panjang yang siigniifiikan, 

meinceirmiinkan keimampuan seiktor iinii untuk 

beiradaptasii teirhadap peirubahan pasar dan peirmiintaan 

konsumein. 

Iindoneisiia meirupakan neigara deingan populasii 

musliim teirbeisar dii duniia. Seibagiian beisar masyarakat 

Iindoneisiia meimeiluk agama Iislam, yang jumlahnya 

meincapaii leibiih darii seiteingah darii total populasii 

nasiional. Domiinasii populasii Musliim teirseibut 

meinjadiikan niilaii-niilaii keiagamaan beirpeiran peintiing 

dalam keihiidupan masyarakat, baiik dalam aspeik sosiial, 

budaya, maupun aktiiviitas seiharii-harii.  

Jumlah peimeiluk agama Iislam dii Iindoneisiia pada 

tahun 2024 diiproyeiksiikan meincapaii leibiih darii 220 juta 

jiiwa, atau seikiitar 87% darii total peinduduk Iindoneisiia, 

meilampauii Pakiistan, Iindiia, dan Bangladeish 

(Siindoneiws.com, 2025). Domiinasii peinduduk Musliim 

iinii turut meindorong peiniingkatan peirmiintaan teirhadap 

produk dan layanan yang seisuaii deingan niilaii seirta 

iideintiitas keiiislaman, meinjadiikan Iindoneisiia seibagaii 

pasar domeistiik yang strateigiis, dan beirpeingaruh dalam 

meimbeintuk trein konsumsii masyarakat Musliim dii 

tiingkat global. 

Seiiiriing deingan beisarnya populasii Musliim dan 

poteinsii pasar teirseibut, salah satu seiktor yang 

meingalamii peirkeimbangan peisat dii Iindoneisiia adalah 

iindustrii fashiion Musliim. Iindustrii iinii meirupakan bagiian 

darii seiktor eikonomii kreiatiif yang beirfokus pada 

produksii pakaiian dan akseisorii yang meimadukan niilaii-

niilaii syariiat Iislam deingan trein modeirn. Meilaluii strateigii 

teirseibut, iindustrii fashiion Musliim dii Iindoneisiia beirhasiil 

meinciiptakan produk yang tiidak hanya seisuaii deingan 

niilaii keiagamaan, teitapii juga reileivan deingan trein dan 

seileira global (Bapakbiisniis.com, 2025).  Peirkeimbangan 

peisat dii Iindoneisiia iinii seijalan deingan peirtumbuhan 

pasar fashiion Musliim dii tiingkat global. 

 

Gambar 2. Peirtumbuhan Pasar Fashiion Musliim 

Global 2024-2029 

Data laporan darii Thei Busiineiss Reiseiarch 

Company (2024) meincatat niilaii pasar fashiion musliim 

global seibeisar USD 79,61 miiliiar pada tahun 2024, dan 

diipeirkiirakan meiniingkat meinjadii USD 84,72 miiliiar 

pada tahun 2025. Angka teirseibut diiproyeiksiikan teirus 

beirtumbuh hiingga meincapaii USD 109,43 miiliiar pada 

tahun 2029, deingan tiingkat peirtumbuhan tahunan 

gabungan (CAGR) seibeisar 6,6%. Peirtumbuhan iinii 

meinunjukkan bahwa iindustrii fashiion Musliim meimiiliikii 

prospeik yang posiitiif seicara global, seiiiriing 
meiniingkatnya antusiisamei masyarakat Musliim 

teirhadap produk fashiion yang meimadukan niilaii 

reiliigiius dan eisteitiika modeirn.  

Peirkeimbangan teirseibut juga teirceirmiin darii 

seimakiin beiragamnya jeiniis-jeiniis fashiion Musliim yang 

hadiir dii pasar, baiik darii seigii deisaiin, bahan, maupun 

gaya beirpakaiian. Fashiion Musliim teirseibut teirdiirii darii 

beirbagaii macam produk, seipeirtii hiijab, gamiis, abaya, 

tuniik, khiimar, dan kaftan, yang masiing-masiing 

meimiiliikii karakteiriistiik dan fungsii yang beirbeida seisuaii 

deingan keibutuhan seirta preifeireinsii masyarakat. 

Salah satu produk fashiion Musliim yang paliing 

beirkeimbang dii Iindoneisiia adalah hiijab. Trein hiijab dii 

Iindoneisiia saat iinii teilah beirubah darii seikadar keibutuhan 

reiliigiius meinjadii siimbol keianggunan dan keipeircayaan 

diirii. Peirubahan iinii teirliihat darii beiragam modeil, bahan, 

dan cara peimakaiian yang diiseisuaiikan deingan 

preifeireinsii iindiiviidu. Jeiniis hiijab yang banyak diimiinatii 

dan diigunakan oleih masyarakat antara laiin hiijab 

seigiitiiga, hiijab iinstan, dan pashmiina, yang masiing-

masiing meimiiliikii keiunggulan teirseindiirii dalam hal 

keipraktiisan dan gaya (Meidiigrafiia, 2025). World 

Eiconomiic Forum meincatat bahwa masyarakat 

Iindoneisiia meimbeilii seikiitar 1,02 miiliiar hiijab peir tahun 

deingan total peingeiluaran meincapaii 6,09 miiliiar dolar 

AS (Teixco.co, 2024). Peirtumbuhan iinii teirceirmiin darii 
beisarnya pasar hiijab dii Iindoneisiia dan tiinggiinya 

antusiiasmei konsumein dii beirbagaii kota teirhadap 

produk hiijab.  

Seiiiriing deingan beirkeimbangnya pasar hiijab seicara 

nasiional, muncul seigmein produk yang meinawarkan 

niilaii leibiih, yaiitu hiijab preimiium. Produk hiijab yang 

meingutamakan kualiitas bahan, deisaiin eiksklusiif seirta 

niilaii eisteitiika yang leibiih tiinggii (Najiib eit al., 2023). 

Dalam konteiks pasar fashiion hiijab dii Iindoneisiia, hiijab 

yang diikateigoriikan seibagaii produk preimiium umumnya 

diipasarkan deingan harga dii atas Rp200.000,00 peir 

leimbar dan dapat meincapaii leibiih darii Rp500.000,00 

teirgantung pada meireik, bahan, dan eiksklusiiviitas deisaiin 

(Jurnalgaya.com, 2025). Harga yang reilatiif tiinggii 

teirseibut meinyeibabkan hiijab preimiium seicara langsung 

meinargeitkan konsumein deingan daya beilii tiinggii, seisuaii 

preifeireinsii meireika teirhadap produk yang beirniilaii 

eiksklusiif, namun teitap meinjunjung keisopanan. 

Buttonscarveis adalah salah satu meireik hiijab 

preimiium lokal yang meimiiliikii reiputasii kuat dii 

Iindoneisiia. Buttonscarveis meinceirmiinkan peirgeiseiran 

trein hiijab dii Iindoneisiia, dii mana konsumein seimakiin 

meingutamakan deisaiin eiksklusiif dan motiif khas pada 

seitiiap koleiksii, bahan preimiium, seirta peingalaman 

beirbeilanja yang modeirn. Diidiiriikan pada awal tahun 

2016 oleih Liinda Anggreia, meireik iinii beirhasiil 

meineigaskan posiisiinya seibagaii hiijab preimiium lokal 

yang diimiinatii konsumein meineingah kei atas, meilaluii 
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peinggunaan mateiriial beirkualiitas tiinggii, iinovasii deisaiin, 

seirta strateigii peiluncuran koleiksii teirbatas yang 

meiniimbulkan keisan eiksklusiif (Fortuneiiidn.com). 

Seibagaii upaya untuk meimpeirkuat keideikatan 

deingan konsumeinnya, meireik iinii meimbangun 

komuniitas eiksklusiif beirnama BSLady, yang 

meimpeirmudah anggotanya meingakseis koleiksii teirbaru 

(Arsj, 2022). Komuniitas iinii meinjadii ruang iinteiraksii 

untuk meimpeirkuat hubungan konsumein deingan 

meireik. Keibeiradaan komuniitas teirseibut meineigaskan 

posiisii Buttonscarveis seibagaii meireik hiijab preimiium 

yang meimbeintuk pola konsumsii seirta meimpeirkuat 

preifeireinsii konsumein dii Iindoneisiia.  

        Peirkeimbangan biisniis Buttonscarveis teirliihat darii 

peimbukaan geiraii yang teirseibar dii beirbagaii kota beisar 

dii Iindoneisiia maupun luar neigeirii. Seicara keiseiluruhan, 

Buttonscarveis meimiiliikii 55 geiraii dii Iindoneisiia dan 3 

geiraii dii Malaysiia, meineigaskan jangkauan meireik yang 

luas seirta posiisiinya seibagaii salah satu peimaiin utama dii 

iindustrii hiijab preimiium. Dii Kaliimantan Seilatan, 

Buttonscarveis meimiiliikii geiraii yang beirlokasii dii Duta 

Mall Banjarmasiin, salah satu pusat peirbeilanjaan 

strateigiis yang meinjadii tiitiik akseis bagii konsumein 

meineingah kei atas. Keihadiiran toko fiisiik iinii tiidak hanya 

meimudahkan konsumein untuk meiliihat dan meirasakan 

produk seicara langsung, teitapii juga meimbangun 

keiteiriikatan eimosiional deingan meireik (Shahiid eit al., 

2022).   

Keihadiiran geiraii Buttonscarveis dii Banjarmasiin 

meinceirmiinkan peisatnya peirkeimbangan iindustrii 

fashiion musliim dii kota teirseibut. Seibagaii salah satu 

pusat peirdagangan dii Kaliimantan Seilatan, Banjarmasiin 

meingalamii peiniingkatan peirmiintaan teirhadap hiijab 

yang modiis, nyaman, dan seisuaii syariiat, seiiiriing deingan 

meiniingkatnya keisadaran masyarakat musliim akan 

peintiingnya peinampiilan yang sopan namun teitap 

modeirn (Kompasiiana, 2025). Kondiisii iinii 

meinggambarkan karakteir masyarakat yang reiliigiius 

seikaliigus adaptiif teirhadap preifeireinsii modeirn. 

Seijalan deingan feinomeina teirseibut, Solomon dan 

Russeill (2024:6) meinjeilaskan bahwa peiriilaku 

konsumein meirupakan proseis keitiika iindiiviidu maupun 

keilompok meimiiliih, meimbeilii, meinggunakan, atau 

meimbuang produk, jasa, iidei, maupun peingalaman 

seibagaii upaya untuk meimeinuhii keibutuhan seirta 

meingeikspreisiikan iideintiitas diirii. Dalam proseis teirseibut, 

keiputusan peimbeiliian meinjadii tahap peintiing yang 

meineintukan piiliihan akhiir konsumein. Meinurut Kotleir 

dan Keilleir (2012), keiputusan peimbeiliian meirupakan 

tahap akhiir dalam proseis keiputusan konsumein, dii 

mana iindiiviidu meimutuskan untuk meilakukan 

peimbeiliian beirdasarkan hasiil eivaluasii dan 

peirtiimbangan teirhadap beirbagaii alteirnatiif yang 

teirseidiia. 

Peinjualan Hiijab Buttonscarveis dii Banjarmasiin 

teirus meinunjukkan trein posiitiif dalam beibeirapa tahun 

teirakhiir. Beirdasarkan hasiil wawancara deingan 

karyawan Buttonscarveis dii Duta Mall Banjarmasiin, 

peinjualan hiijab meireik teirseibut meingalamii peiniingkatan 

seitiiap tahun, teirutama seijak 2020 hiingga 2025. 

Keiputusan peimbeiliian produk hiijab preimiium 

tiidak hanya diidorong oleih keibutuhan fungsiional, 

namun diipeingaruhii oleih eimpat faktor utama, yaiitu 

faktor keibudayaan yang meiliiputii budaya, sub-budaya, 

dan keilas sosiial, faktor sosiial yang meincakup 

keilompok reifeireinsii, keiluarga, seirta peiran dan status 

sosiial, faktor priibadii yang teirdiirii atas peikeirjaan, usiia 

dan tahap keihiidupan, kondiisii eikonomii, gaya hiidup, 

keipriibadiian, dan konseip diirii, seirta faktor psiikologiis 

yang meiliiputii motiivasii, peirseipsii, peimbeilajaran, seirta 

keiyakiinan dan siikap (Kotleir dan Armstrong, 2018). 

Solomon dan Russeill (2024:194) juga meinyatakan 

bahwa proseis peingambiilan keiputusan konsumein tiidak 

seilalu beirsiifat rasiional, meilaiinkan dapat diipeingaruhii 

oleih aspeik eimosiional dan keibiiasaan yang meileikat pada 

diirii iindiiviidu. 

Schiiffman & Kanuk (2010:338) meinjeilaskan 

bahwa keilas sosiial meirupakan peingeilompokan 

anggota masyarakatan kei dalam tiingkatan status yang 

beirbeida, dii mana seitiiap keilompok meimiiliikii keidudukan 

yang reilatiif seitara, seidangkan keilompok laiinnya 

meineimpatii posiisii yang leibiih tiinggii atau leibiih reindah 

dalam struktur sosiial. Keilas sosiial dapat diiliihat meilaluii 

iindiikator seipeirtii peikeirjaan, peindapatan, dan 

Peindiidiikan yang meinjadii peimbeida utama antar lapiisan 

masyarakat (Schiiffman & Kanuk, 2010). 

Hasiil surveiii peindahuluan teirhadap peingguna 

Hiijab Buttonscarveis meinunjukkan bahwa seibagiian 

konsumein teitap meingambiil keiputusan peimbeiliian 

deingan meingeiluarkan biiaya leibiih untuk meimpeiroleih 

seirii teirbaru. Hasiil teirseibut meinunjukkan bahwa 

konsumein meiniilaii harga teirseibut seibandiing deingan 

keimampuan eikonomii yang diimiiliikii seirta diipandang 

seibagaii beintuk peineigasan posiisii dan keimampuan 

eikonomii dii liingkungan sosiial. 

Keilas sosiial beirpeiran dalam meimeingaruhii 

peiriilaku konsumsii dan keiputusan peimbeiliian 

seiseiorang, kareina seitiiap lapiisan sosiial meinunjukkan 

peirbeidaan dalam seileira beirpakaiian, keibiiasaan 

beirbeilanja, seirta piiliihan meireik yang meinceirmiinkan 

upaya iindiiviidu dalam meinampiilkan iideintiitas dan status 

sosiialnya (Schiiffman dan Kanuk, 2010:358). Seimakiin 

tiinggii keilas sosiial seiseiorang yang teirceirmiin darii 

peikeirjaan peindapatan dan peindiidiikan maka seimakiin 

beisar keimampuan meireika untuk meimbeilii produk 

preimiium, yang meinceirmiinkan posiisii meireika dalam 

keilas sosiial (Schiiffman dan Kanuk, 2010). 

Seilaiin faktor keilas sosiial, gaya hiidup juga 

meinjadii aspeik peintiing yang dapat meimeingaruhii 

keiputusan peimbeiliian konsumein. Kotleir dan Keilleir 

(2016:186), meinyatakan bahwa gaya hiidup meirupakan 

pola hiidup seiseiorang yang teirceirmiin meilaluii keigiiatan, 

miinat dan opiinii, seirta meinggambarkan keiseiluruhan 

diirii iindiiviidu saat beiriinteiraksii deingan liingkungannya. 

Hal iinii meinunjukkan bahwa keiputusan peimbeiliian 

diidorong oleih cara iindiiviidu meingeikspreisiikan diirii, 

meimbeintuk iideintiitas, dan meinampiilkan niilaii-niilaii 
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yang diiyakiinii dalam keihiidupan seiharii-harii, Keigiiatan, 

miinat, dan opiinii teirseibut meinjadii iindiikator peintiing 

untuk meimahamii bagaiimana gaya hiidup seiseiorang 

meimbeintuk preifeireinsii, peiriilaku, seirta keiputusan 

peimbeiliian yang diiambiil (Kotleir dan Keilleir, 2016:186). 

Hasiil wawancara deingan peingguna Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin juga meimbeiriikan 

peirspeiktiif konsumein seicara langsung, dii mana 

seibagiian konsumein  meinyatakan bahwa produk hiijab 

darii meireik teirseibut diipiiliih kareina diianggap mampu 

meinampiilkan gaya seisuaii keiiingiinan seihiingga 

meiniingkatkan keipeircayaan diirii saat diigunakan. 

Feinomeina teirseibut juga teirliihat pada peirhatiian 

konsumein teirhadap siimbol viisual meireik, khususnya 

deisaiin logo Buttonscarveis, yang diianggap mampu 

meireipreiseintasiikan preistiisei dan iideintiitas diirii. 

 

 

 

 

 

Gambar 3. Logo Buttonscarveis 

 

Logo Buttonscarveis yang beirupa gabungan huruf 

“B” dan ‘S” meimbeintuk angka deilapan, 

meilambangkan keikayaan dan keisukseisan, seimakiin 

meineigaskan keisan preistiisei dan keimeiwahan yang 

seijalan deingan motiivasii konsumein dalam 

meingeikspreisiikan iideintiitas diirii meilaluii produk fashiion. 

Seijalan deingan iitu, Kotleir eit al. (2024:187) 

meinyatakan bahwa gaya hiidup, yang teirceirmiin darii 

pola aktiiviitas dan iinteiraksii seiseiorang deingan 

liingkungannya, meinjadii salah satu faktor peintiing yang 

meimeingaruhii keiputusan peimbeiliian konsumein, kareina 

meinggambarkan cara iindiiviidu meingeikspreisiikan diirii 

meilaluii piiliihan produk yang diianggap seisuaii deingan 

karakteir dan keibiiasaannya. 

TINJAUAN PUSTAKA 

Perilaku Konsumen 

        Meinurut Kotleir dan Armstrong, (2018:158) 

peiriilaku peimbeiliian konsumein meinggambarkan 

tiindakan iindiiviidu atau rumah tangga dalam meimbeilii 

barang dan jasa untuk meimeinuhii keibutuhan priibadii. 

Schiiffman dan Kanuk (2010:23) meineigaskan bahwa 

peiriilaku konsumein beirfokus pada bagaiimana iindiiviidu 

dan keiluarga meimbuat keiputusan untuk meimanfaatkan 

sumbeir daya yang diimiiliikii, seipeirtii waktu, uang, dan 

teinaga, teirhadap beirbagaii barang yang beirkaiitan 

deingan konsumsii.  

Keputusan Pembelian 

Meinurut Kotleir dan Keilleir (2012), keiputusan 

peimbeiliian meirupakan tahap akhiir dalam proseis 

keiputusan konsumein, dii mana iindiiviidu meimutuskan 

untuk meilakukan peimbeiliian beirdasarkan hasiil eivaluasii 

dan peirtiimbangan teirhadap beirbagaii alteirnatiif yang 

teirseidiia. Schiiffman dan Kanuk (2010:478) 

meinjeilaskan bahwa keiputusan  peimbeiliian  meirupakan 

proseis konsumein dalam meimiiliih satu alteirnatiif darii 

beibeirapa opsii yang teirseidiia beirdasarkan peirtiimbangan 

teirteintu. Keiputusan peimbeiliian pada dasarnya 

meinggambarkan upaya konsumein untuk meimpeiroleih 

produk yang diianggap paliing mampu meimbeiriikan 

keipuasan seisuaii keibutuhannya.  

Kelas Sosial 

         Schiiffman dan Kanuk (2010:338) meinjeilaskan 

bahwa keilas sosiial meirupakan peingeilompokkan 

anggota masyarakat kei dalam tiingkatan status yang 

beirbeida, dii mana seitiiap keilompok meimiiliikii keidudukan 

yang reilatiif seitara, seidangkan keilompok laiinnya 

meineimpatii posiisii yang leibiih tiinggii atau leibiih reindah 

dalam struktur sosiial. Meinurut Kotleir dan Armstrong 

(2018:162), keilas sosiial diipandang seibagaii peimbagiian 

masyarakat yang beirsiifat reilatiif peirmanein dan teiratur, 

dii mana seitiiap anggotanya meimiiliikii keisamaan dalam 

niilaii, miinat, seirta pola peiriilaku. 

Schiiffman dan Kanuk (2010:358), meinjeilaskan 

bahwa keilas sosiial beirpeiran dalam meimeingaruhii 

peiriilaku konsumsii dan keiputusan peimbeiliian 

seiseiorang, kareina seitiiap lapiisan sosiial meinunjukkan 

peirbeidaan dalam seileira beirpakaiian, keibiiasaan 

beirbeilanja, seirta piiliihan meireik yang meinceirmiinkan 

upaya iindiiviidu dalam meinampiilkan iideintiitas dan status 

sosiialnya. 

 

Gaya Hidup 

Meinurut Kotleir dan Keilleir (2016:186), gaya 

hiidup meirupakan pola hiidup seiseiorang yang teirceirmiin 

meilaluii keigiiatan, miinat seirta opiinii , seirta 

meinggambarkan keiseiluruhan diirii iindiiviidu saat 

beiriinteiraksii deingan liingkungannya. Keitiiga diimeinsii iinii 

meinjadii dasar untuk meimahamii bagaiimana seiseiorang 

beiriinteiraksii deingan liingkungannya dan bagaiimana hal 

teirseibut meimeingaruhii keiputusan peimbeiliian meireika. 

Eingeil eit al. (1992:369) meinjeilaskan bahwa gaya hiidup 

meiliiputii pola seiseiorang dalam hiidup seirta bagaiimana 

iia meingalokasiikan waktu dan uangnya, yang pada 

akhiirnya meinceirmiinkan niilaii dan keiceindeirungan 

konsumsiinya. 

Peimahaman meingeinaii gaya hiidup dapat 

diipeiroleih deingan meiliihat bagaiimana konsumein 

meimbuat piiliihan dalam beirbagaii kateigorii produk, 

kareina meilaluii produk yang diikonsumsii, seiseiorang 

beirupaya meineigaskan iideintiitas dan cara hiidup yang 

iingiin diitampiilkan (Solomon, 2024). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ppjp.ulm.ac.id/journal/index.php/jiabi/index


Vol. 06, No. 01, Juni 2026, pp. 01~10 

E-ISSN: 2828-4437 

Journal homepage: https://ppjp.ulm.ac.id/journal/index.php/jiabi/index    

 

5 

 

Model Penelitian 

 

Gambar 4. Modeil Peineiliitiian 

Hipotesis Penelitian 

H1: Keilas Sosiial beirpeingaruh siigniifiikan seicara 

parsiial teirhadap Keiputusan Peimbeiliian Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. 

H2: Gaya Hiidup beirpeingaruh siigniifiikan seicara 

parsiial teirhadap Keiputusan Peimbeiliian Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. 

H3: Keilas Sosiial dan Gaya Hiidup beirpeingaruh 

siigniifiikan seicara siimultan teirhadap 

Keiputusan Peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii 

Kota Banjarmasiin. 

 

METODE PENELITIAN 

 

Pendekatan Penelitian 

       Peineiliitiian iinii meinggunakan peindeikatan 

kuantiitatiif. Peindeikatan iinii diipiiliih kareina dapat 

meimbeiriikan hasiil objeiktiif dan meinggambarkan 

hubungan antarvariiabeil seicara teirukur. 

 

Desain Penelitian 

Peineiliitiian iinii meinggunakan deisaiin peineiliitiian 

surveiii deingan tiipei Eixplanatory Reiseiarch, yang 

beirtujuan untuk meingeitahuii seijauh mana variiabeil 

beibas meimeingaruhii variiabeil teiriikat beirdasarkan data 

eimpiiriis. 

 

Lokasi Penelitian 

Lokasii peineiliitiian iinii diilaksanakan dii Kota 

Banjarmasiin, Kaliimantan Seilatan. 

 

Populasi 

Populasii dalam peineiliitiian iinii yaiitu konsumein 

Hiijab Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin deingan 

kriiteiriia reispondein yaiitu, beirusiia 18 tahun, peirnah 

meilakukan peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis leibiih darii 

satu kalii dalam satu tahun teirakhiir, dan meimiiliih 

produk seibagaii bagiian darii gaya hiidup yang iingiin 

diitampiilkan. 

Kareina jumlah populasii tiidak diikeitahuii seicara 

pastii, maka peineintuan jumlah sampeil pada peineiliitiian 

iinii peineiliitii meinggunakan rumus (Leimeishow eit al., 

1997), yaiitu seibagaii beiriikut: 

 

  

 

 

 

Keiteirangan: 

n = Jumlah Sampeil 

Z = Niilaii eistiimasii (1,96) deingan tiingkat keipeircayaan 

90% 

P = Proporsii populasii yang tiidak diikeitahuii 0,5 

d = Alpha (0,10) atau sampliing eirror = 10 % 

  
         Beirdasarkan peirhiitungan diiatas, maka diipeiroleih 

jumlah sampeil yang akan diiteiliitii miiniimal 97 

reispondein, yang keimudiian diibulatkan meinjadii 100 

reispondein. 

 

Teknik Sampling 

Teikniik peingambiilan sampeil dalam peineiliitiian iinii 

meinggunakan teikniik Non-probabiiliity Sampliing. Jeiniis 

teikniik peingambiilan sampeil yang diigunakan adalah 

Purposiivei Sampliing deingan peirtiimbangan yang 

diiteintukan beirdasarkan keilas sosiial, yaiitu konsumein 

yang teirmasuk dalam kalangan keilas meineingah kei atas 

dan keilas atas meimiiliikii tiingkat peindiidiikan miiniimal 

D3, deingan rata-rata peindapatan miiniimal Rp5.000.000 

peir bulan, kareina seigmein teirseibut diiniilaii paliing 

reikeivan deingan karakteiriistiik Hiijab Buttonscarveis 

seibagaii produk hiijab preimiium. 

 

Teknik Pengumpulan Data 

Teikniik peingumpulan data yang diigunakan dalam 

peineiliitiian iinii adalah kueisiioneir (angkeit). Data dalam 

peineiliitiian iinii teirdiirii darii data priimeir dan data seikundeir. 

 

Teknik Analisa Data 

Dalam peineiliitiian iinii, skala Liikeirt diigunakan 

seibagaii alat ukur. Teikniik Analiisa data yang diigunakan 

adalah analiisiis reigreisii liineiar beirganda, yang meiliiputii 

beibeirapa tahap, yaiitu Analiisiis Statiistiik Deiskriiptiif, Ujii 

Valiidiitas dan Ujii Reiliiabiiliitas, seirta Ujii Asumsii Klasiik 

yang teirdiirii darii Ujii Normaliitas, Ujii Multiikoliineiariitas, 

dan Ujii Heiteiroskeidastiisiitas. Seilanjutnya, peingujiian 

hiipoteisiis diilakukan meilaluii Ujii Parsiial (Ujii t), Ujii 

Siimultan (Ujii F) dan Koeifiisiiein Deiteirmiinasii (R2).  
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji Validitas dan Reliabilitas 

Uji Validitas 

Tabel 1. Hasiil Ujii Valiidiitas 

 
        Beirdasarkan tabeil dii atas teirliihat bahwa seiluruh 

iiteim peirnyataan meimeinuhii kriiteiriia valiidiitas, kareina 

seiluruh iiteim peirnyataan darii variiabeil keilas sosiial, gaya 

hiidup, dan keiputusan peimbeiliian meimiiliikii niilaii r hiitung 

leibiih beisar darii r tabeil yaiitu seibeisar 0,196. 

  

Uji Reliabilitas 

Tabel 2. Hasiil Ujii Reiliiabiiliitas 

 
Beirdasarkan tabeil 2 diiatas diikeitahuii bahwa 

seiluruh variiabeil dalam peineiliitiian iinii diinyatakan 

reiliiabeil kareina meimiiliikii niilaii Cronbach’s Alpha > 

0,60. 

 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

         Ujii normaliitas dalam peineiliitiian iinii meinggunakan 

program SPSS veirsii 23. Peingujiian seicara statiistiik 

meinggunakan ujii Onei Samplei Kolmogorov-Smiirnorv 

seibagaii beiriikut: 

 

 

 

Tabel 3. Hasiil Ujii Kolmogorov-Smiirnov 

 
Beirdasarkan hasiil ujii Kolmogorov-Smiirnov pada 

tabeil diiatas, diipeiroleih niilaii Asymp. Siig seibeisar 0,200, 

artiinya leibiih beisar darii 0,05. Seihiingga, dapat 

diisiimpulkan bahwa data teirseibut diinyatakan 

beirdiistriibusii normal. Seilanjutnya, normaliitas data juga 

diianaliisiis meilaluii grafiik, seibagaii beiriikut: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 5. Hasiil Ujii Normaliitas Hiistogram 

 

Beirdasarkan gambar 5 meinunjukkan bahwa data 

reispondein meimiiliikii kurva yang beirbeintuk seipeirtii 

lonceing yang meinandakan bahwa data beirdiistriibusii 

normal. Seilaiin iitu, ujii normaliitas juga dapat diilakukan 

meilaluii Normal Probabiiliity Plot, seibagaii beiriikut: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 6. Hasiil Ujii Normaliitas pada P-P Plot 

Pada gambar 6 teirliihat bahwa tiitiik-tiitiik meinyeibar 

dii seikiitar gariis diiagonal dan peinyeibarannya meingiikutii 

arah gariis diiagonal, seihiingga dapat diisiimpulkan bahwa 

modeil reigreisii teilah meimeinuhii asumsii normaliitas. 
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Uji Multikolinearitas 

Tabel 4. Hasiil Ujii Multiikoliineiariitas 

 
Beirdasarkan hasiil yang diiteimukan darii ujii 

multiikoliineiariitas diikeitahuii bahwa masiing-masiing 

variiabeil iindeipeindein meimiiliikii niilaii toleirancei seibeisar 

0,591 > 0,10 dan niilaii VIiF seibeisar 1,693 < 10. 

Seihiingga dapat diisiimpulkan bahwa dalam peineiliitiian 

iinii tiidak teirjadii multiikoliineiariitas antar variiabeil beibas. 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 7. Hasiil Ujii Heiteiroskeidastiisiitas Scateirrplot 

 

Beirdasarkan gambar diiatas teirliihat bahwa 

seibaran tiitiik reisiidual meinunjukkan pola yang acak, 

tiidak meimbeintuk pola teirteintu dan teirseibar diiatas 

maupun diibawah angka 0 pada sumbu Y. Deingan 

deimiikiian, dapat diisiimpulkan bahwa modeil reigreisii 

dalam peineiliitiian iinii tiidak teirjadii heiteiroskeidastiisiitas. 

 

Uji Regresi Linear Berganda 

Tabel 5. Hasiil Ujii Reigreisii Liineiar Beirganda 

 
Beirdasarkan tabeil 5 deingan meimpeirhatiikan 

angka-angka pada kolom Unstandardiizeid Coeiffiiciieints 

Beita (B), peirsamaan reigreisii beirganda yang diipeiroleih 

seibagaii beiriikut: 

 

Y= 9.923 + 0,394 X1 + 0,674 X2 

Keiteirangan: 

Y = Keiputusan Peimbeiliian 

a (Konstanta)                                               = 9.923 

b1 (Koeifiisiiein Reigreisii 

Keilas Sosiial)      

= 0,394 

b2 (Koeifiisiiein Reigreisii 

Gaya Hiidup)             

= 0,674 

X1       = Keilas Sosiial 

X2     = Gaya Hiidup 

 

Beirdasarkan peirsamaan teirseibut, maka dapat dii 

iinteirpreitasiikan seibagaii beiriikut: 

1. Niilaii konstanta (a) seibeisar 9.923, yang 

meinunjukkan bahwa jiika Keilas Sosiial dan Gaya 

Hiidup sama deingan nol atau tiidak meingalamii 

peirubahan, maka Keiputusan Peimbeiliian adalah 

seibeisar 9.923. 

2. Niilaii koeifiisiiein untuk variiabeil Keilas Sosiial adalah 

0,394, yang beirartii bahwa jiika variiabeil Keilas 

Sosiial meiniingkat satu satuan, maka Keiputusan 

Peimbeiliian akan meiniingkat seibeisar 0,394. 

Koeifiisiiein posiitiif iinii meinunjukkan adanya 

hubungan posiitiif antara Keilas Sosiial dan 

Keiputusan Peimbeiliian, seihiingga seimakiin tiinggii 

Keilas Sosiial maka seimakiin meiniingkat Keiputusan 

Peimbeiliian oleih konsumein Hiijab Buttonscarveis 

kota Banjarmasiin. 

3. Niilaii koeifiisiiein untuk variiabeil Gaya Hiidup adalah 

0,674, yang beirartii bahwa jiika variiabeil Gaya 

Hiidup meiniingkat satu satuan, maka Keiputusan 

Peimbeiliian akan meiniingkat seibeisar 0,674. 

Koeifiisiiein posiitiif iinii meinunjukkan adanya 

hubungan posiitiif antara Gaya Hiidup dan 

Keiputusan Peimbeiliian, seihiingga seimakiin tiinggii 

Gaya Hiidup maka seimakiin meiniingkat Keiputusan 

Peimbeiliian oleih konsumein Hiijab Buttonscarveis dii 

Kota Banjarmasiin. 

 

Uji Hipotesis 

Uji Parsial (Uji t) 

Tabel 6. Hasiil Ujii Parsiial (Ujii t) 

 
Beirdasarkan hasiil ujii parsiial pada tabeil, diikeitahuii 

bahwa keilas sosiial meimiiliikii niilaii t hiitung seibeisar 

3,950 > t tabeil 1,985 deingan niilaii siigniifiikansii 0,000 < 

0,05. Dapat diisiimpulkan H1 diiteiriima, artiinya keilas 
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sosiial beirpeingaruh siigniifiikan seicara parsiial teirhadap 

keiputusan peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii Kota 

Banjarmasiin. 

Diikeitahuii bahwa gaya hiidup meimiiliikii niilaii t 

hiitung seibeisar 8,827 > t tabeil, deingan niilaii siigniifiikansii 

0,000 < 0,005. Dapat diisiimpulkan H2 diiteiriima, artiinya 

gaya hiidup beirpeingaruh siigniifiikan seicara parsiial 

teirhadap keiputusan peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii 

Kota Banjarmasiin. 

 

Uji Simultan (Uji F) 

Tabel 7. Hasiil Ujii Siimultan (Ujii F) 

 
Beirdasarkan tabeil diiatas diikeitahuii niilaii f hiitung 

116.959 > f tabeil 3,09, deingan niilaii siigniifiikansii 0,000 

<0,05. Dapat diisiimpulkan H3 diiteiriima, artiinya Keilas 

Sosiial dan Gaya Hiidup beirpeingaruh siigniifiikan seicara 

siimultan teirhadap keiputusan peimbeiliian Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 8. Hasiil Ujii Koeifiisiiein Deiteirmiinasii 

 
 

Beirdasarkan tabeil diiatas, hasiil ujii koeifiisiiein 

deiteirmiinasii dalam modeil reigreisii summary diijeilaskan 

seibagaii beiriikut: 

1. Niilaii R seibeisar 0,841 meirupkan koeifiisiiein koreilasii 

yang meinunjukkan adanya hubungan yang sangat 

kuat antara variiabeil Keilas Sosiial dan Gaya Hiidup 

teirhadap keiputusan peimbeiliian. Niilaii teirseibut 

beirada pada iinteirval 0,800 – 1,000. 

2. Niilaii R Squarei seibeisar 0,707 meimpeirliihatkan 

bahwa variiabeil Keilas Sosiial dan Gaya Hiidup 

meimiiliikii beisar peingaruh deingan variiabeil 

Keiputusan Peimbeiliian seibeisar 70,7% seihiingga 

seibanyak 29,3% diipeingaruhii oleih variiabeil-

variiabeil laiin yang tiidak diikeimukakan dalam 

peineiliitiian iinii. 

3. Niilaii Adjust R Squarei seibeisar 0,701 meinunjukkan 

bahwa seiteilah diilakukan peinyeisuaiian teirhadap 

jumlah variiabeil, seibeisar 70,1% variiasii naiik 

turunnya Keiputusan Peimbeiliian dapat diijeilaskan 

oleih variiabeil Keilas Sosiial dan Gaya Hiidup. 

 

 

 

 

PEMBAHASAN HASIL  

Pengaruh Kelas Sosial terhadap Keputusan 

Pembelian Hijab Buttonscarves di Kota 

Banjarmasin 

Beirdasarkan hasiil peingujiian hiipoteisiis, variiabeil 

Keilas Sosiial teirbuktii beirpeingaruh siigniifiikan seicara 

parsiial teirhadap keiputusan peimbeiliian Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. Hasiil siigniifiikansii 

teirseibut meinunjukkan bahwa data yang diikumpulkan 

beirhasiil meimbuktiikan keiteirkaiitan variiablei Keilas 

Sosiial teirhadap Keiputusan Peimbeiliian. Niilaii koeifiisiiein 

reigreisii yang posiitiif meingiindiikasiikan bahwa hubungan 

keidua variiabeil beirsiifat seiarah, artiinya seimakiin tiinggii 

Keilas Sosiial konsumein, maka seimakiin meiniingkat 

Keiputusan Peimbeiliian.  

Hal iinii beirartii bahwa konsumein deingan tiingkat 

keilas sosiial yang leibiih tiinggii, yang teirceirmiin darii 

peindapatan yang stabiil pada keilompok meineingah kei 

atas, peikeirjaan yang mapan, seirta tiingkat peindapatan 

yang leibiih tiinggii, meimiiliikii keimampuan eikonomii dan 

peirtiimbangan yang leibiih matang dalam meilakukan 

peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis. Keistabiilan dan 

keicukupan peindapatan meinjadii faktor yang paliing 

meindorong konsumein dalam meilakukan peimbeiliian, 

kareina meimbeiriikan keimudahan bagii konsumein untuk 

meimiiliih produk hiijab preimiium seisuaii deingan keilas 

sosiialnya. 

Teimuan iinii seijalan deingan teiorii Schiiffman dan 

Kanuk (2010:358) yang meinjeilaskan bahwa keilas 

sosiial beirpeiran dalam meimeingaruhii peiriilaku konsumsii 

dan keiputusan peimbeiliian seiseiorang, kareina seitiiap 

lapiisan sosiial meinunjukkan peirbeidaan dalam seileira 

beirpakaiian, keibiiasaan beirbeilanja, seirta piiliihan meireik 

yang meinceirmiinkan upaya iindiiviidu dalam 

meinampiilkan iideintiitas dan status sosiialnya. 

Pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan 

Pembelian Hijab Buttonscarves di Kota 

Banjarmasin 

Beirdasarkan hasiil peingujiian hiipoteisiis, Gaya 

Hiidup beirpeingaruh siigniifiikan seicara parsiial teirhadap 

Keiputusan Peimbeiliian pada konsumein Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. Hasiil siigniifiikansii 

teirseibut meinunjukkan bahwa data yang diikumpulkan 

beirhasiil meimbuktiikan adanya keiteirkaiitan variiabl Gaya 

Hiidup teirhadap Keiputusan Peimbeiliian. Niilaii koeifiisiiein 

reigreisii yang posiitiif meingiindiikasiikan bahwa hubungan 

keidua variiabeil beirsiifat seiarah, artiinya seimakiin tiinggii 

Gaya Hiidup konsumein, maka seimakiin meiniingkat 

Keiputusan Peimbeiliian. 

Hal teirseibut meinunjukkan bahwa konsumein 

deingan gaya hiidup yang aktiif meingiikutii trein, meimiiliikii 

keiceindeirungan peiriilaku konsumsii yang diidorong oleih 

peirtiimbangan teirhadap keibutuhan dan eivaluasii produk 

seibeilum meilakukan peimbeiliian. Peinggunaan Hiijab 

Buttonscarveis dalam keigiiatan seiharii-harii maupun 

acara-acara peintiing meinjadii faktor yang paliing 

meindorong konsumein dalam meilakukan peimbeiliian, 

kareina meinunjukkan bahwa produk teirseibut mampu 

https://ppjp.ulm.ac.id/journal/index.php/jiabi/index


Vol. 06, No. 01, Juni 2026, pp. 01~10 

E-ISSN: 2828-4437 

Journal homepage: https://ppjp.ulm.ac.id/journal/index.php/jiabi/index    

 

9 

 

meimeinuhii keibutuhan peinampiilan konsumein dalam 

beirbagaii siituasii seisuaii deingan gaya hiidupnya. 

Teimuan iinii seijakan deingan teiorii Kotleir eit 

al.,(2024:187) yang meinyatakan bahwa gaya hiidup 

yang teirceirmiin darii pola aktiiviitas dan iinteiraksii 

seiseiorang deingan liingkungannya, meinjadii salah satu 

faktor peintiing yang meimeingaruhii keiputusan 

peimbeiliian konsumein, kareina meinggambarkan cara 

iindiiviidu meingeikspreisiikan diirii meilaluii piiliihan produk 

yang diianggap seisuaii deingan karakteir dan 

keibiiasaannya. 

 

Pengaruh Kelas Sosial dan Gaya Hidup terhadap 

Keputusan Pembelian Hijab Buttonscarves di Kota 

Banjarmasin 

Beirdasarkan hasiil peingujiian hiipoteisiis seicara 

siimultan, dapat diikeiathuii bahwa Keilas Sosiial dan Gaya 

Hiidup seicara beirsama-sama beirpeingaruh siigniifiikam 

teirhadap Keiputusan Peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii 

Kota Banjarmasiin. Hasiil siigniifiikansii teirseibut 

meinunjukkan bahwa data yang diikumpulkan beirhasiil 

meimbuktiikan adanya keiteirkaiitan antara variiabeil Keilas 

Sosiial dan Gaya Hiidup deingan variiabeil Keiputusan 

Peimbeiliian. 

Keilas sosiial yang diitunjukkan meilaluii 

peindapatan yang stabiil dan meincukupii untuk meimbeilii 

hiijab preimiium seilaras deingan gaya hiidup konsumein 

yang meinjadiikan Hiijab Buttonscarveis seibagaii bagiian 

darii peinggunaan dalam keigiiatan seiharii-harii maupun 

acara-acara peintiing. Deingan deimiikiian, seimakiin tiinggii 

keilas sosiial dan seimakiin aktiif gaya hiidup konsumein, 

maka seimakiin beisar peiluang konsumein untuk 

meilakukan peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii Kota 

Banjarmasiin. 

Teimuan iinii seijalan deingan peindapat Schiiffman 

dan Kanuk (2010:358) yang meinyatakan bahwa keilas 

sosiial beirpeiran dalam meimein garuhii peiriilaku 

konsumsii dan keiputusan peimbeiliian seiseiorang, kareina 

seitiiap lapiisan sosiial meinunjukkan peirbeidaan dalam 

seileira beirpakaiian, keibiiasaan beirbeilanja, seirta piiliihan 

meireik yang meinceirmiinkan upaya iindiiviidu dalam 

meinampiilkan iideintiitas dan status sosiialnya. Hal iinii 

meimpeirkuat bahwa peirbeidaan keilas sosiial dan gaya 

hiidup konsumein turut meimeingaruhii cara konsumein 

dalam meineintukan keiputusan peimbeiliian seisuaii deingan 

karakteiriistiik masiing-masiing. 

Beirdasarkan hasiil analiisiis yang dii lakukan dapat 

diigambarkan modeil akhiir darii peineiliitiian seibagaii 

beiriikut: 

 
 

Gambar 8. Modeil Akhiir Peineiliitiian 

KESIMPULAN DAN SARAN 

KESIMPULAN 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian dan peimbahasan 

yang teilah diiuraiikan dii bab seibeilumnya meingeinaii 

peingaruh keilas sosiial dan gaya hiidup teirhadap 

keiputusan peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii Kota 

Banjarmasiin, maka dapat diisiimpulkan seibagaii beiriikut: 

1. Keilas Sosiial beirpeingaruh siigniifiikan seicara parsiila 

teirhadap Keiputusan Peimbeiliian Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. 

2. Gaya Hiidup beirpeingaruh siigniifiikan seicara parsiial 

teirhadap Keiputusan Peimbeiliian Hiijab 

Buttonscarveis dii Kota Banjarmasiin. 

3. Keilas Sosiial dan Gaya Hiidup beirpeingaruh 

siigniifiikan seicara siimultan teirhadap Keiputusan 

Peimbeiliian Hiijab Buttonscarveis dii Kota 

Bannjarmasiin. 

 

SARAN 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian, dan peimbahasan, 

yang teilah diipeiroleih, maka beibeirapa saran yang dapat 

diibeiriikan adalah seibagaii beiriikut:  

1. Saran Akadeimiis 

Bagii peineiliitii seilanjutnya yang teirtariik untuk 

meilakukan peineiliitiian seirupa, diiharapkan dapat 

meingeimbangkan peineiliitiian iinii deingan 

meinggunakan objeik dan Lokasii peineiliitiian yang 

beirbeida agar diipeiroleih hasiil yang leibiih beiragam 

seirta dapat meimpeirluas geineiraliisasii teimuan 

peineiliitiian. Seilaiin iitu, peineiliitii seilanjutnya juga 

diisarankan untuk meinambahkan variiabeil laiin yang 

reileivan deingan peiriilaku konsumein, seihiingga 

mampu meimbeiriikan peimahaman yang leibiih 

kompreiheinsiif meingeinaii faktor-faktor yang 

meimeingaruhii keiputusan peimbeiliian. 

2. Saran Praktiis 

a. Hiijab Buttonscarveis diisarankan untuk 

meiniingkatkan peinyampaiian iinformasii 

meingeinaii trein, deisaiin, seirta keiunggulan 

produk meilaluii beirbagaii meidiia komuniikasii 

yang mudah diiakseis konsumein. Peinyajiian 

iinformasii yang leibiih eidukatiif, seipeirtii kontein 

meingeinaii iinspiiasii gaya beirhiijab, peinjeilasan 

karakteiriistiik produk, dapat meimbantu 

konsumein leibiih meimahamii niilaii dan 

keiuniikan produk seihiingga dapat meimpeirkuat 

keiteirtariikan teirhadap meireik. Seilaiin iitu, 

peirusahaan juga dapat meinyeidiiakan atau 

meingoptiimalkan ruang bagii konsumein untuk 

meimbeiriikan peiniilaiian atau ulasan teirhadap 

produk, baiik meilaluii meidiia sosiial, maupun 

leimbar peiniilaiian yang teirseidiia dii storei. 

b. Hiijab Buttonscarveis diisarankan untuk 

meineirapkan strateigii promosii yang leibiih 

meinariik dan iinteiraktiif untuk meiniingkatan 

keiteirliibatan konsumein teirhadap peiluncuran 

produk teirbaru. Peirusahaan dapat 

meimanfaatkan meidiia sosiial seicara leibiih aktiif 
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meilaluii peingumuman peiluncuran koleiksii 

seicara beirkala, kontein teiaseir produk, seirta 

kampanyei diigiital yang mampu meimbangun 

antusiiasmei konsumein teirhadap produk 

teirbaru. 

c. Hiijab Buttonscarveis diisarankan untuk 

meineirapkan strateigii yang dapat meindorong 

konsumein meilakukan peimbeiliian leibiih darii 

satu produk keitiika teirseidiia deisaiin atau motiif 

yang meinariik. Hal iinii dapat diilakukan meilaluii 

strateigii bundliing atau program loyaliitas yang 

meimbeiriikan keiuntungan khusus bagii 

konsumein, seipeirtii potongan harga atau 

peinawaran eiksklusiif untuk peimbeiliian dalam 

jumlah teirteintu. yang meilakukan peimbeiliian 

dalam jumlah leibiih banyak. Seilaiin iitu, 

peirusahaan juga dapat meiluncurkan koleiksii 

deingan deisaiin yang saliing meileingkapii agar 

konsumein teirdorong untuk meinambah iiteim 

peimbeiliian meireika.  

DAFTAR PUSTAKA 

Arsj, F. R. (2022). Analiisiis Maraknya Hiijab 

Buttonscarveis. Jurnal Iindustrii Kreiatiif Dan 

Keiwiirausahaan, 5(2), 64–72. 

https://doii.org/10.36441/keiwiirausahaan.v5ii2.12

92 

Bapakbiisniis.com. (2025, 14 Seipteimbeir). Trein Fashiion 

Musliim Iindoneisiia 2025: Antara Syariiat, Gaya, 

dan Iindustrii Global 

https://bapakbiisniis.com/trein-fashiion-musliim-

iindoneisiia-2025/ 

Eingeil, J. F., Blackweill, R. D., & Miiniiard, P. W. (1992). 

Consumeir Beihaviior (7th eid.). Orlando: Drydein 

Preiss 

Fortuneiiidn.com. (2025). Profiilei Liinda Anggreia, 

Peingusaha Peimiiliik Buttonscarveis. 

https://www.fortuneiiidn.com/busiineiss/profiil-

liinda-anggreia   

Grandviieiwreiseiarch.com. (2025). Appareil Markeit. 

https://www.grandviieiwreiseiarch.com/iindustry

-analysiis/appareil-markeit-reiport 

JurnalGaya.com (2025, 19 Mareit). Siiap-siiap FOMO? 

Iinii 13 Meireik Hiijab Preimiium 2025 yang Paliing 

Banyak Diiburu Meinjeilang Leibaran. 

https://jurnalgaya.piikiiran-rakyat.com/gaya-

hiidup/pr-809169342/siiap-siiap-fomo-iinii-13-

meireik-hiijab-preimiium-2025-yang-paliing-

banyak-diiburu-meinjeilang-leibaran 

Kompasiiana.com. (2025, 9 Oktobeir). UMKM 

Keiwiirausahaan Hiijab Dii Kota Banjarmasiin. 

https://www.kompasiiana.com/amp/muhammadh

aiikal0259/68ei69987eid641562ab 19d342/umkm-

keiwiirausahaan-hiijab-dii-kota-banjarmasiin 

Kotleir, P., & Armstrong, G. (2018). Priinciipleis of 

Markeitiing (17th eid.). 

Kotleir, P., Armstrong, G., & Balasubramaniian, S. 

(2024). Priinciipleis of Markeitiing (19th eid.). 

Peiarson Eiducatiion. 

Kotleir, P., & Keilleir, K. L. (2012). Markeitiing 

Manageimeint (14th eid.). 

Kotleir, P., & Keilleir, K. L. (2016). Markeitiing 

Manageimeint (15th eid.). Peiarson Eiducatiion 

Liimiiteid. 

Leimeishow, S., Hosmeir, D. W., Klar, J., & Lwanga, S. 

K. (1997). Adeiquacy of Samplei Siizei iin Heialth 

Studiieis. Neiw York: John Wiileiy & Sons. 

Meidiigrafiia.com. (2025). Meingeinal Jeiniis-Jeiniis Busana 

Musliim yang Populeir dii Pasar Fashiion Global. 

https://meidiigrafiia.com/meingeinal-jeiniis-jeiniis- 

busana-musliim-yang-populeir-dii-pasar-fashiion-

global/ 

Najiib, M. F., Fauziiah, T., Djatniika, T., & Saeifulloh, D. 

(2023). Thei Rolei of Reiliigiiosiity on Hiijab Buyiing 

Iinteintiion on Preimiium Hiijab of Musliim 

Consumeirs iin Iindoneisiia. 2023, 193–205. 

https://doii.org/10.18502/kss.v8ii12.13666 

Schiiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (2010). Consumeir 

Beihaviior (10th eid.). 

Shahiid, S., Paul, J., Giilal, F. G., & Ansarii, S. (2022). 

Thei rolei of seinsory markeitiing and brand 

eixpeiriieincei iin buiildiing eimotiional attachmeint and 

brand loyalty iin luxury reitaiil storeis. Psychology 

and Markeitiing, 39(7), 1398–1412. 

https://doii.org/10.1002/mar.21661 

Siindoneiws.com. (2024, 15 Apriil). 10 Neigara Populasii 

Musliim Teirbeisar 2024. 

https://iinteirnatiional.siindoneiws.com/reiad/13594

61/45/10-neigara-populasii-musliim-teirbeisar-

2024-1713171886  
Solomon, M. R., & Russeill, C. A. (2024). Consumeir 

Beihaviior Buyiing, Haviing, and Beiiing. Iin Peiarson 

Eiducatiion Iindiia (14th eid., Vol. 27, Iissuei 23).  

Teixco.co. (2024). Iinsiight Trein Pasar Hiijab dii 

Iindoneisiia. https://teixco.co.iid/iinsiight-trein-pasar-

hiijab-dii-iindoneisiia   

Theibusiineissreiseiarchcompany.com. (2025, Januarii). 

Iislamiic Clothiing Global Markeit Reiport 

2025.https://www.theibusiineissreiseiarchcompany.

com/reiport/iislamiic-clothiing-global- markeit-

reiport 

 

https://ppjp.ulm.ac.id/journal/index.php/jiabi/index
https://bapakbisnis.com/tren-fashion-muslim-indonesia-2025/
https://bapakbisnis.com/tren-fashion-muslim-indonesia-2025/
https://www.fortuneidn.com/business/profil-linda-anggrea
https://www.fortuneidn.com/business/profil-linda-anggrea
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/apparel-market-report
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/apparel-market-report
https://jurnalgaya.pikiran-rakyat.com/gaya-hidup/pr-809169342/siap-siap-fomo-ini-13-merek-hijab-premium-2025-yang-paling-banyak-diburu-menjelang-lebaran
https://jurnalgaya.pikiran-rakyat.com/gaya-hidup/pr-809169342/siap-siap-fomo-ini-13-merek-hijab-premium-2025-yang-paling-banyak-diburu-menjelang-lebaran
https://jurnalgaya.pikiran-rakyat.com/gaya-hidup/pr-809169342/siap-siap-fomo-ini-13-merek-hijab-premium-2025-yang-paling-banyak-diburu-menjelang-lebaran
https://jurnalgaya.pikiran-rakyat.com/gaya-hidup/pr-809169342/siap-siap-fomo-ini-13-merek-hijab-premium-2025-yang-paling-banyak-diburu-menjelang-lebaran
https://www.kompasiana.com/amp/muhammadhaikal0259/68e69987ed641562ab19d342/umkm-kewirausahaan-hijab-di-kota-banjarmasin
https://www.kompasiana.com/amp/muhammadhaikal0259/68e69987ed641562ab19d342/umkm-kewirausahaan-hijab-di-kota-banjarmasin
https://www.kompasiana.com/amp/muhammadhaikal0259/68e69987ed641562ab19d342/umkm-kewirausahaan-hijab-di-kota-banjarmasin
https://www.kompasiana.com/amp/muhammadhaikal0259/68e69987ed641562ab19d342/umkm-kewirausahaan-hijab-di-kota-banjarmasin
https://medigrafia.com/mengenal-jenis-jenis-busana-muslim-yang-populer-di-pasar-fashion-global/#gsc.tab%3D0
https://medigrafia.com/mengenal-jenis-jenis-busana-muslim-yang-populer-di-pasar-fashion-global/#gsc.tab%3D0
https://medigrafia.com/mengenal-jenis-jenis-busana-muslim-yang-populer-di-pasar-fashion-global/#gsc.tab%3D0
https://international.sindonews.com/read/1359461/45/10-negara-
https://international.sindonews.com/read/1359461/45/10-negara-
https://international.sindonews.com/read/1359461/45/10-negara-populasi-muslim-terbesar-2024-1713171886
https://international.sindonews.com/read/1359461/45/10-negara-populasi-muslim-terbesar-2024-1713171886
https://texco.co.id/insight-tren-pasar-hijab-di-indonesia
https://texco.co.id/insight-tren-pasar-hijab-di-indonesia
https://www.thebusinessresearchcompany.com/report/islamic-clothing-global-market-report
https://www.thebusinessresearchcompany.com/report/islamic-clothing-global-market-report
https://www.thebusinessresearchcompany.com/report/islamic-clothing-global-market-report
https://www.thebusinessresearchcompany.com/report/islamic-clothing-global-market-report

